dr hab. inz. Aneta Ocieczek, prof. UMG Gdynia, 05.11.2018 r.
Katedra Towaroznawstwa i Zarzadzania Jakoscia

Wydziatl Przedsiebiorczo$ei i Towaroznawstwa

Uniwersytet Morski w Gdyni

OCENA
osiggnie¢ naukowo-badawczych, dydaktycznych, organizacyjnych, wspélpracy

miedzynarodowej oraz osiagnigcia naukowego (rozprawy habilitacyjnej) pt. ,,Towaroznawcze

i konsumenckie aspekty jakosci przypraw” dr inz. Joanny Newerli-Guz w zwigzku

Z postepowaniem o nadanie stopnia doktora habilitowanego w dziedzinie nauk ekonomicznych

w dyscyplinie towaroznawstwo

Formalno-prawne i merytoryczne podstawy wykonania recenzji

1.

Pismo nr RWPiT-621/2018 Dziekana Wydzialu Przedsiebiorczosci i Towaroznawstwa,
Akademii Morskiej w Gdyni, prof. dr. hab. Andrzeja S. Grzelakowskiego z dnia 26.09.2018 r.

Pismo nr BCK-II-1.-7205/18 Sekretarza Centralnej Komisji do Spraw Stopni i Tytutéw, prof.
dr hab. Bronistawa Sitka z dnia 11.09.2018 r.

Ustawa z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach
i tytule w zakresie sztuki (Tekst jedn.: Dz.U. z 2017 r. poz. 1789).

Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 1 wrzesnia 2011 r. w sprawie
kryteriéw oceny osiagnig¢ osoby ubiegajacej si¢ o nadanie stopnia doktora habilitowanego
(Dz.U. z2011 r. Nr 196, poz. 1165).

Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 19 stycznia 2018 r.
w sprawie szczegOlowego trybu i warunkéw przeprowadzania czynnosci w przewodzie

doktorskim, w postgpowaniu habilitacyjnym oraz w postepowaniu o nadanie tytutu profesora
(Dz.U.z2018 1. poz. 261).

Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 8 sierpnia 2011 r. w sprawie
obszaréw wiedzy, dziedzin nauki i sztuki oraz dyscyplin naukowych i artystycznych (Dz.U.
z2011 r. Nr 179, poz. 1065).

Materialy otrzymane do oceny

i
2.

Poswiadczona kopia dokumentu stwierdzajacego posiadanie stopnia naukowego doktora.
Autoreferat obejmujacy opis dorobku i osiggnig¢ naukowych w jezyku polskim i w jezyku
angielski.

Wykaz opublikowanych prac naukowych wraz oswiadczeniami wspotautoréw publikacji

niewchodzacych w sktad osiagniecia.

Informacja o osiagnigciach dydaktycznych i sprawowanej opiece nad doktorantami
w charakterze promotora pomocniczego, wspolpracy z instytucjami naukowymi, odbytych
stazach krajowych i zagranicznych w  osrodkach akademickich oraz dzialalnosci
popularyzujacej nauke w jezyku polskim.

Wykaz oraz kserokopie 10 wybranych publikacji.



6. Egzemplarz osiggnigcia naukowego.
7. Dane kontaktowe.

8. Elektroniczna wersja wniosku wraz z zalgcznikami oraz elektroniczne wersje publikacji
niewchodzacych w sktad osiagnigcia (plyta CD).

Dokumentacja, bedqgca podstawq oceny, nie jest w pelni zgodna z wymaganiami okreslonymi
w Rozporzqdzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 19 stycznia 2018 r. w sprawie
szczegdlowego trybu | warunkow przeprowadzania czynno$ci w przewodzie doktorskim,
w postepowaniu habilitacyjnym oraz w postepowaniu o nadanie tytulu profesora (Dz.U. z 2018 r. poz.
261), przywolanym przez Centralng Komisje do Spraw Stopni i Tytulow, ale jej zakres i stopien

szczegolowosci pozwala na sporzqdzenie recenzji.

Informacja o Habilitantce i Jej rozwoju naukowym i zawodowym

Pani dr inz. Joanna Newerli-Guz jest absolwentka Wydzialu Administracyjnego Wyzszej
Szkoty Morskiej w Gdyni (obecnie Uniwersytet Morski w Gdyni), na ktérym w roku 1997 uzyskala
dyplom magistra inzyniera w specjalnosci towaroznawstwo i tadunkoznawstwo. W latach 1997-2005
zatrudniona byta na stanowisku asystenta w Katedrze Towaroznawstwa i Ladunkoznawstwa (obecnie
Katedra Towaroznawstwa i Zarzadzania Jakoscig Uniwersytetu Morskiego w Gdyni) Wydzialu
Administracyjnego Wyzszej Szkoly Morskiej/Wydzialu Przedsigbiorczosci i Towaroznawstwa
Akademii Morskiej w Gdyni. Stopien naukowy doktora nauk ekonomicznych w zakresie
towaroznawstwa uzyskata 30 maja 2005 roku na podstawie decyzji Rady Wydzialu Przedsigbiorczosci
i Towaroznawstwa Akademii Morskiej w Gdyni po publicznej obronie rozprawy doktorskiej pt.
.Zywno$¢ ekologiczna a §wiadomosé polskich producentéw i konsumentow”.

Od 2005 roku dr inz. Joanna Newerli-Guz byla zatrudniona na stanowisku adiunkta (do
2016 r.), a nastepnie starszego wykladowcy (do 2017 r.) w Katedrze Towaroznawstwa i Zarzadzania
Jakoscig na Wydziale Przedsigbiorczosci i Towaroznawstwa Akademii Morskiej w Gdyni. Obecnie
jest zatrudniona na stanowisku asystenta w Katedrze Towaroznawstwa i Zarzadzania Jakoscia, na
Wydziale Przedsigbiorczosci i Towaroznawstwa Uniwersytetu Morskiego w Gdyni.

Bedac pracownikiem Wyzszej Szkoty Morskiej w Gdyni oraz Akademii Morskiej w Gdyni
dr inz. Joanna Newerli-Guz pehita funkcje wykladowcey wizytujacego w Hochschule Bremerhaven
(22.05.2011-28.05.2011), odbyta réwniez staz w laboratorium J.S. Hamilton Poland LTD Sp. z o. o.
(01.02.2012-31.07.2012) oraz w firmie WASTO (16.10.2012-12.12.2012). Poza tym uczestniczyla
w projekcie dotyczacym komercjalizacji wynikéw badan oraz kreowania postaw przedsigbiorczych
zrealizowanym w Akademii Morskiej w Gdyni (01.04.2012-31.05.2012).

Analiza Sciezki zawodowej Habilitantki pozwala stwierdzi¢, ze konsekwentnie zajmowala sig
problematykq z zakresu szeroko rozumianej nauki o }akos’ci, do ktdrej przynalezy dyscyplina naukowa
towaroznawsiwo, koncentrujqca sie na badaniach nad jakosciq towarow (produkiow i ustug) zaréwno

w ujeciu techniczno-przyrodniczym jak rowniez konsumenckim. Ponadto Habilitantka podejmowata

2



proby poszukiwania obszarow wspolnych pomiedzy dzialalnosciq naukowq a dziatalnosciq w obszarze

biznesu.

Ocena osiggniecia naukowego

Jako osiagnigcie naukowe dr inz. Joanna Newerli-Guz wskazala monografie pt.
»Towaroznawcze i konsumenckie aspekty jakosci przypraw”, wydana przez Wydawnictwo Akademii
Morskiej w Gdyni, liczaca facznie 193 strony, w czym 30 stron stanowi bibliografia, spisy rysunkow
i tabel oraz streszczenie w jezyku angielskim.

Watpliwosci moich nie budzi przynalezno$é podjetej problematyki do obszaru
zainteresowania towaroznawstwa jako dyscypliny naukowej, zajmujacej si¢ jakoscig towarow.
Towaroznawstwo koncentruje si¢ przede wszystkim na inherentnych wiasciwosciach réznych grup
towarow ale rowniez uwzglednia stosunek konsumenta do tych wlasciwosci, wyrazajacy si¢ poprzez
badania nad zachowaniami, postawami, preferencjami czy tez akceptacja konsumentéw wobec
towarow. Jako$¢ towaru bowiem (niezaleznie od tego czy jest nim produkt czy ustuga) z cala
pewnoscig nie powinna by¢ sprowadzana jedynie do parametrow ,technicznych”, ktore mozna
zdefiniowa¢ normatywnie. Powinna by¢ badana jako wypadkowa mierzalnych cech
biofizykochemicznych ale takze parametryzowalnych czynnikow zwiazanych z dos¢ szerokim
spektrum reakcji konsumenta na ten towar. Konsument jest bowiem ostatnim ale jednoczesnie
najwazniejszym ogniwem pozwalajacym na kreowanie i oceng jakosci towardw. Jak stwierdzilta prof.
Nina Barytko-Pikielna ,tylko taka Zzywnos¢ ma wartos¢ odzywcza, ktéra zostanie spozyta”.
W swietle tego stwierdzenia badania nad jakoscia towaréw, ktorymi konsumenci nie sa zainteresowani
réwniez nie maja sensu praktycznego. W tym kontekscie podjety, w przedstawionym do oceny
osiagnieciu naukowym dr inz. Joanny Newerli-Guz, problem jest interesujacy i stanowi nowatorskie
ujecie badan nad jakoS$cia.

Przyprawy sa grupa towarowa, ktora zyskuje coraz wieksze znaczenie w obrocie
miedzynarodowym, w handlu detalicznym ale takze jest istotnym skladnikiem w Zzywieniu czlowicka.
Sygnalizowany w tytule pracy problem badawczy dotyczacy jakosci przypraw w ujeciu
wypadkowym/sumarycznym, taczacym jako$¢ ,.techniczna” z jakosScia postrzegana przez konsumenta
ma nature¢ istotng dla postepu nauki jako wilasciwosci cywilizowanego cztowieka. Pojecie jakosci,
cho¢ definiowane na przestrzeni wiekow, nie doczekalo si¢ jeszcze powszechnie akceptowalnej formy.
Badania nad jako$cia nie moga i nie powinny rozmy¢ si¢ jednak pomiedzy poszczegdlnymi
dyscyplinami tylko z tego powodu, Ze jakoscia poniekad zajmuja si¢ wszyscy i dla wszystkich
powinna by¢ ona wazna. Systematyczny postgp w naukach o jakosci powinien doprowadzi¢ do
powstania masy krytycznej, ktéra pozwoli na radykalny skok cywilizacyjny i osiagnigcie takiego
poziomu naukowego jaki charakteryzuje juz obecnie‘lbadania ilosciowe.

Gdyby nie matematyka nauki ilosciowe bylyby w innym miejscu niz sa obecnie. Podejscie

ilosciowe, tak zaawansowane i wszechstronnie wykorzystywane w pracach naukowych, potrzebowato
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ponad 5 tysiecy lat aby osiagna¢ dzisiejszy poziom operacyjny. Zeby ,.,oderwac” liczbg od przedmiotu,
ktory ona charakteryzuje, aby liczba stala si¢ abstrakcja, zeby ja zdefiniowac, nada¢ jej okreslone
walory potrzeba bylo systematycznej pracy i tworczego podejscia matematykéw (od starozytnych
Mezopotamczykéw do wspdlezesnych), cho¢ liczby i dziatania na nich wykorzystujg wszyscy.
Definicja liczby zaakceptowana w $wiecie nauki pojawila si¢ dopiero w XX wieku.
W naukach o jakosci jest zatem jeszcze bardzo wiele do zrobienia.

Watpliwosci moich nie budzi aktualno$¢ podjetego problemu, zaré6wno w kontekscie
wybranego obiektu badaf (przypraw), jak rowniez potaczenia ujgcia technicznego i konsumenckiego
w badaniach nad jakoscig tego obiektu, ktore bylo jak sadze w zamierzeniu Autorki istotg tej pracy.
W $wietle tych stwierdzen tytul pracy uwazam za prawie poprawnie sformulowany (powinien
wskazywaé raczej $rodki przyprawowe niz przyprawy) i sytuujacy ja w zakresie nauk o jakosci
towarow, bedacych produktami spozywczymi.

W czedci teoretycznej pracy, dotyczacej przypraw, Autorka przeprowadza uporzadkowany

przeglad definicji przypraw, ktory ujawnia istnienie chaosu i wielu nieprawidlowosci zwiazanych
z precyzowaniem tego czym sg przyprawy (np. w jednej z definicji przypraw uzywane jest stowo
definiowane sic!). Uporzadkowanie, przejawiajace si¢ w jednoznacznosci definicji i ich wzajemnej
spdjnosci, lezy u podstaw postepu naukowego, ktory nigdy si¢ nie konfczy. Jednoczesnie Autorka
przytacza najnowsze [Czarniecka-Skubina E. 2016], racjonalnie opracowane podzialy srodkow
przyprawowych, wérdd ktorych odnalezé mozna takze przyprawy. W czesci tej poswigca rowniez
miejsce rynkowi przypraw oraz omawia funkcje przypraw i co istotne dla dalszej oceny pracy,
czynniki wptywajace na ich jakosc.

Z kolei w czesci teoretycznej pracy, dotyczacej zachowan konsumentéw na rynku przypraw
i nie tylko w sposéb bardzo skrétowy i uproszczony charakteryzuje zachowania konsumentow, ktore
nalezatoby analizowaé zaréwno pod katem struktury potrzeb, specyficznego systemu wartosci, postaw
oraz stylu zycia konsumentow, warunkow i sposobu zaspokajania potrzeb, zwyczajéw zakupowych,
jak réwniez zachowan konsumpcyjnych konsumentéw. Zachowania konsumentéw na rynku zywnosci
definiowane sa jako dzialania i sposoby postgpowania, ktore bezposrednio wiaza si¢ z zaspokajaniem
potrzeb zywieniowych poprzez zdobywanie dobr wedlug odczuwanego systemu preferencji [Gajewski
1994]. W ujeciu ekonomicznym zachowania konsumentéw na rynku zywnosci okreslane sa jako jeden
z elementéw stylu zycia [Szwacka-Salmonowicz 2003]. Kazdy konsument ma wilasna hierarchie
preferencji i w zwiazku z tym wybiera produkt, ktory w najwigkszym stopniu spetnia jego wymagania.
Zmiany te dotycza nie tylko pojedynczej jednostki czy grupy osob ale calego spoleczenstwa.
Ksztattowanie si¢ wzorcow zachowan konsumenckich na rynku zywnosci w Polsce pozostaje pod
wplywem roznorodnych czynnikéw, cho¢ wiodace zpaczenie wciaz przypisuje si¢ dochodom i cenom.
Dokonujace si¢ w polskim wzorcu konsumpcji zmiany stanowia pewne odwzorowanie ogolnych
tendencji $wiatowych [Szwacka 2007]. W zwiazku z tym, ze konsumenci réznie reaguja na ofertg

rynkowa, szczegdlnie wyraznie zaznacza si¢ to w zachowaniach konsumentéw w stosunku do nowego
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produktu. Zachowania konsumentéw na rynku sa dynamiczne, poniewaz zmieniaja si¢ ich mysli,
odczucia i rzeczywiste dzialania. Zamiast tego Autorka omawia zachowania zywieniowe, nawyki
zywieniowe, zwyczaje zywieniowe i obyczaje zywieniowe, ktdre nie stanowia jakiegokolwiek tla dla
interpretacji zachowan konsumenckich wobec towaru jakim sa przyprawy. W podrozdziale
poswigconym postawom jawnym i utajonym Autorka dokonuje przegladu definicji, wskazuje na
pewne istotne elementy metodyczne jak chociazby warto$¢ i natezenie postawy, ktore jednoznacznie
wskazuja, ze postawy moga by¢ pozytywne lub negatywne i tylko w takim ujeciu interpretowane.

Zdecydowanie wigcej watpliwosci budzi cel pracy, a w zasadzie brak jego jednoznacznej
eksplikacji. Cel powinien wyjasnia¢ co byto zamiarem badawczym. Habilitantka we Wprowadzeniu
podata, ze ,W ... pracy ... przedstawiono aktualny stan wiedzy na temat wybranych aspektow
towaroznawstwa przypraw i ich znaczenia w ksztaltowaniu jakosci produktow spozywczych. Zawarto
w niej oryginalne wyniki badan wlasnych wybranych wyréznikow jakosciowych trzech
najpopularniejszych w Polsce przypraw oraz wyniki badan (ankietowych i neuromarketingowych)
zachowania konsumentéw na rynku przypraw”. Sformulowanie to sugeruje, ze praca ta jest
kompendium/zbiorem wiedzy na temat przypraw w zakresie wybranych ich cech oraz zachowan
konsumentow wzgledem przypraw. Brak jest natomiast jednoznacznego okreslenia relacji pomigdzy
badanymi obszarami. Jedynym elementem wspdlnym jest hasto przyprawy. W rozdziale 4 Autorka
stwierdzita, ze ,,Gléwnym celem podjetych badan empirycznych byta ocena »jakosci przyprawowej«
na podstawie charakterystycznych skladnikow ja determinujacych oraz ocena potencjalu
przeciwutleniajgcego wybranych przypraw dostgpnych na polskim rynku.” A zatem celem bylo
poréwnanie trzech rodzajow przypraw pod katem wilasciwosci przeciwutleniajacych i kilku innych
charakterystycznych skladnikow. To za$ sugeruje, ze praca jest raportem z badan. Z kolei w rozdziale
5 Autorka stwierdzita, ze ,,Celem badan byla ocena specyfiki zachowan konsumentéw przypraw
wobec tych produktow, ze szczegélnym uwzglednieniem wplywu cech socjodemograficznych
i ekonomicznych konsumentéw na ich zachowanie na rynku przypraw i produktéw przyprawowych
oraz ocena ich postaw utajonych wobec tych produktow.” Co wskazywaé¢ moze, ze po raz kolejny
mozna spodziewac si¢ raportu z badan tym razem nad zachowaniami konsumentdéw. Natomiast
w podrozdziale 5.3. dotyczacym badania postaw utajonych konsumentéw (powinno by¢ utajonych
postaw konsumentow) wobec przypraw ,.Celem ... byla wieloaspektowa analiza postaw badanych
(jawnych i utajonych) wobec przypraw i mieszanek przyprawowych, markowych, niemarkowych oraz
marek wtasnych.” Tym razem cel wskazuje na badania, o ktérych do tej pory mowy nie bylo (postawy
utajone, ale roOwniez jawne i badanie przypraw i mieszanek przyprawowych). Reasumujac problemem
jest niejednoznacznosc celu tej pracy.

Kolejnym elementem oceny pracy byla ocena jej hipotez badawczych, ktére zostaly

sformutowane odrgbnie dla kazdej z jej czesci (wlasciwosci przypraw, zachowania konsumentow,
postawy konsumentéw) i stanowig trzy absolutnie niezalezne byty. Nie ma jakiegokolwiek zwiazku

pomigdzy zalozeniami przyjetymi w badaniu jakosci przypraw wynikajacej z ich wiasciwosci
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inherentnych, a zatozeniami dotyczacymi zachowan, czy postaw konsumentéw wobec nich, co jak mi
si¢ wydawalo mialo stanowic istote tej pracy. Ponadto stwierdzam, ze sformutowane zalozenia sa dos¢
zaskakujace. Po pierwsze przyjecie zalozenia powinno opiera¢ si¢ na merytorycznych i logicznych
przestankach. Jakiego zatem zwiazku oczekiwano zaktadajac (str. 42), ze istnieje zaleznos¢ miedzy
marka przyprawy a zawartoscia wybranych skfadnikow ,sensorycznych/organoleptycznych” lub
polifenoli czy tez aktywnoscia przeciwutleniajaca? W jaki sposob cena przyprawy moze wplywac na
zawarto$¢ wybranych skfadnikow warunkujacych jej »wartos¢ przyprawowa«? W czesci teoretycznej
Autorka scharakteryzowata do$¢ poprawnie czynniki wplywajace na inherentne wlasciwosci przypraw
(funkcjonalne i uzytkowe) i zgodnie z oczekiwaniami nie byto wsrdd nich marki ani ceny.

Po drugie przyjete zatozenia powinny odnosi¢ si¢ do badanego obszaru. Dlatego tez w czesci
poswigconej badaniu zachowan konsumentéw nie nalezy formulowaé hipotez, ktore zachowan nie
dotycza np. (str. 92) ,.Istnieje roznica pomiedzy zachowaniami jawnymi i utajonymi konsumentow
przypraw.” - przeciez jawne i utajone sa postawy nie zas zachowania; (str. 105) ,,Opakowanie i sposob
przechowywania przypraw jest dla konsumentow elementem istotnym w ich wykorzystaniu.”;
»Roznorodnos¢ oferty rynkowej przypraw w opinii badanych jest wystarczajaca.”; , Konsumenci
utozsamiajg przyprawy gléwnie z produktami roslinnymi, nadajacymi smak i zapach produktom
spozywczym.” Polowa z postawionych hipotez (6) nie odnosi si¢ zatem do zachowan, brak im
elementarnej spojnosci z pojeciem, ktorego badaniu miaty stuzy¢.

To samo zastrzezenie dotyczy trzeciego obszaru zrealizowanych badan, ktére obejmowac mialy
badanie utajonych postaw konsumentow, a przyjete zalozenia powinny odnosi¢ si¢ do badanego
obszaru. W tym miejscu nalezy odwolaé si¢ do definicji tego czym sa postawy. Otdz pod pojeciem
postawy rozumie¢ nalezy stosunek wobec dowolnego obiektu (cztowieka, przedmiotu, zdarzenia,
idei), ktory jest wzglednie stala sktonnoscig do pozytywnego lub negatywnego nastawienia cztowieka
do tego obiektu. Ustosunkowanie to moze mie¢ zarowno charakter emocji, jak réwniez chlodnej oceny
obiektu. Postawa wobec obiektu moze ksztaltowac sie od skrajnie negatywnej do skrajnie pozytywnej.
Specyficzng wlasciwoscig postawy jest jej znak (pozytywny lub negatywny) oraz nat¢zenie (wigksze
lub mniejsze) [Madrzycki 1997, Wojciszke 2008]. Bledem zatem jest formulowanie hipotezy
brzmiacej nastgpujaco: ,,Na poziomie jawnym konsumenci wybieraja czgsciej przyprawy, natomiast
ich postawa niejawna jest bardziej pozytywna wobec mieszanek przyprawowych.”; ,Na poziomie
utajonym konsumenci wybieraja przyprawy markowe-czesciej niz przyprawy marek wihasnych.”
Autorka ewidentnie myli postawe za zachowaniem na co wskazuje uzywanie czasownika ,,wybierajq”.
,» Wybieranie czego$” wskazuje jednoznacznie na zachowanie w okreslony sposob. Wybieranie nie
moze byc¢ taktowane jako przejaw okreslonej postawy (ktora moze by¢ pozytywna lub negatywna), ale
wiasnie zachowania. W badaniu postaw jawnych odnie$¢ si¢ (poprzez wyrazenia: ,,zgadzam si¢
catkowicie” .... ,,nie zgadzam sie catkowicie™) naleiy do pewnych stwierdzen a nie ,,wybiera¢ co$”.

Z kolei w badaniu postaw utajonych badaniu podlega czas i sposob reakcji na badany bodziec.




Nastepnym elementem oceny pracy byl przeglad metod badawczych uzytych w analizie

poszczegdlnych jej elementéw. Zastrzezen nie budzi wybdér metod analitycznych shuzacych
oszacowaniu charakterystycznych sktadnikéw (piperyna, kumaryna, olejki eteryczne, polifenole) oraz
aktywnosci przeciwutleniajacej. Natomiast dziwi wykorzystanie do statystycznej interpretacji danych
pierwotnych i oceny badanych parametrow jednoczesnie takich miar jak zakres, srednia i odchylenie
standardowe oraz mediana szczegdlnie w przypadku gdy badanie jednego obiektu odbywatlo sig
jednokrotnie i obejmowato zaledwie trzy powtorzenia (str. 55 tab. 4.4; str. 57 tab. 4.5; str. 69 tab. 4.10;
str. 84 tab. 4.16).

Poza tym w rozdziale poswigconym metodyce badania zachowan konsumentéw wzgledem
przypraw przedstawiono niepelny wzdr ankiety skladajacej si¢ z 37 elementéw, wsrdd ktérych poza
elementami jej metryki, 11 dotyczyto zachowan (5, 10, 11-13, 20, 26, 27-28, 29-30),a 5 (6, 7, 19, 21,
24) wzglednie mozna uznaé¢ za dotyczace zachowan lub raczej stuzacych interpretacji zachowan.
Pozostale elementy dotyczyly wiedzy (1, 2, 3, 4, 9, 22, 23), preferencji (8, 25) i wedtug deklaracji
Autorki rowniez badania jawnych postaw konsumentow (14-18) wzgledem przypraw. Najwigcej
zastrzezen budzi zbior elementow ankiety okreslonych przez Autorke jako ,,pytania” dotyczace
badania postaw (14-18), jak mozna si¢ tylko domysla¢, jawnych. Zastrzezenia moje obejmuja
nastepujace kwestie: (a) elementy ankiety sluzace badaniu postaw nie zostaly podane (brak
konkretnych stwierdzen, wzgledem ktérych okre$lano intensywnosé ,,zgody”, bedacej istota badania
postaw); (b) elementy te, niezaleznie od tego czym sa: pytaniami czy stwierdzeniami, nie sa
specyficznym narzedziem o okreslonej uzytecznosci, stuzacym temu celowi; (c) jest ich zbyt mato
(zadeklarowano 5 a w trakcie analizy wyeliminowano 1) aby mogly postuzy¢ do okreslenia postaw;
(d) Autorka okreslila je jako pytania, a powinny mie¢ charakter stwierdzen; na koniec zas (e) wedlug
Autorki (str. 130) dotyczy¢ mialy oceny réznorodnosci rynku przypraw, a nie postaw. Ostatnia czgsé
metodyczna pracy poswigcona badaniu utajonych postaw konsumentéw zostala opisana wzglednie
wyczerpujaco, niepotrzebnie za$ pojawiaja si¢ w niej dygresje dotyczace badania postaw jawnych,
ktére niczego nie wyjasniaja, poniewaz metody ich badania nie zostaly wlasciwie opisane.
Jednoczesnie nie okreslono w jaki sposdb podjeto prébe interpretacji wzajemnych zaleznosci
pomiedzy jawnymi i utajonymi postawami reprezentowanymi przez konsumentow. Nie wiadomo

nawet czy badania zostaly przeprowadzone na tej samej populacji.

Kolejnym elementem analizy byla ocena interpretacji wynikéw badan wilasnych. W czegsci
pracy obejmujacej analizg chemiczna badanych probek trzech rodzajow przypraw (pieprz, majeranek,
cynamon) konfekcjonowanych przez rézne firmy Autorka przedstawia zaréwno obszerne elementy
przegladu literatury jak i wyniki badan wlasnych. W tej czeéci pracy pojawia si¢ wiele bardzo
niefortunnie sformutowanych zdan, dla przyktadu: (str. 56) ,,Wyniki analizy statystycznej potwierdzity
zroznicowanie zawartosci piperyny w badanych brébkach pieprzu, pochodzenie pieprzu réznych
marek wplyneto na zawartosc piperyny.” O ile mozna zgodzic si¢ z tym, ze pochodzenie pieprzu'moze

mie¢ wplyw na zawarto$é piperyny, to marka pieprzu zdecydowanie takiego wplywu nie ma, a wynika
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to wprost z braku zwiazku przyczynowo-skutkowego. Dalej (str. 60) ,,Analiza statystyczna wykazata,
ze marka pieprzu  wplywa na zdolnos¢ zmiatania wolnych rodnikéw  DPPHe
(KW,H(21,132)=117,7261, p<0,001).” Stwierdzenie to brzmi jeszcze bardziej kuriozalnie niz
poprzednie. Jaki jest mechanizm ,,wpltywania marki” na zdolno$¢ zmiatania wolnych rodnikow?
Kolejnym przykfadem jest stwierdzenie (str. 68) ,,Przeprowadzona analiza statystyczna potwierdzita,
ze zawartos¢ olejkow eterycznych w badanych prébkach majeranku zalezy od marki produktu.” Na
str. 69 ,Istotnie statystyczna zaleznos¢ istniala pomiedzy cena majeranku a zawartoscia olejku
eterycznego. Warto$¢ wspolczynnika korelacji r-Pearsona wynosita r=-0,3557, (p=0,013).” Co
wskazywaloby, Ze wyzsza cena charakteryzuje produkty ubogie w olejek eteryczny, nizsza za$
zasobne w ten sktadnik. Na podstawie tak opracowanych wynikow sformutowano réwniez wnioski,
ktore sugeruja, ze zawarto$¢ sktadnikéw warunkujacych »jakos¢ przyprawowa« zalezy od marki choc¢
badanie to przeprowadzono zaledwie jednokrotnie i nie ma podstaw do stwierdzenia, ze w kolejnym
badaniu przyprawy tych samych marek cechowalyby sie taka sama relacjg stezenia zwiazku czynnego
i marki. Poza tym we wnioskach (np. nr 4) stwierdzono .,... wystgpowanie statystycznie istotnej
zalezno$ci pomiedzy ceng badanych przypraw a wybranymi parametrami jakoSciowymi”. Oczywiscie
nie okreslono jaka byla ta zaleznoé¢: dodatnia czy ujemna i co to oznacza, a oznacza¢ moze wszystko
o czym $wiadczy wspomniany juz wspolczynnik r-Pearsona rowny -0,3557. Tego typu stwierdzen
w pracy jest wiele (str. 71, 74, 86, 88 itp.).

W czgsci pracy obejmujacej analiz¢ zachowan respondentow wobec przypraw, ale takze
mieszanek przyprawowych, koncentratéw przypraw i produktéw przyprawowych Autorka prezentuje
réwniez obszerne elementy przegladu literatury oraz wyniki badan wlasnych. Niestety w tej czesci
pracy takze pojawiaja si¢ bardzo niefortunne sformulowania, dla przyktadu: ,Liczba o0s6b

w gospodarstwie domowym jest réwniez czynnikiem znaczaco wplywajacym na postrzeganie

wybranych produktéw jako przypraw.”; ,.Dochody badanych statystycznie istotnie wplywaly na
przypisanie do grupy przypraw dwoch produktow: czosnku i kardamonu.”; ,Liczba 0s6b
w gospodarstwie domowym wplywata na wybér przypraw marek: Kamis, Prymat, Przyprawy Swiata,

natomiast miejsce zamieszkania — na wybor marki Cykoria.”; ,,Stwierdzono, ze istnieje statystycznie
istotna zaleznos¢ pomigdzy kupowaniem marek: Appetita, Kamis, Orient, Prymat, Vegeta a decyzja
o zakupie nowej przyprawy, bo skonczyfa si¢ poprzednia. Kupujacy te marki czesciej kupuja nowa
przyprawe, gdyz skonczyla si¢ poprzednia niz ci respondenci, ktorzy ich nie kupuja.”. Przytoczone
fragmenty pracy stanowia tak znaczace uchybienia wzgledem logiki oraz merytorycznej wiedzy
o zachowaniach konsumentéw w odniesieniu do towaréw, ze nie sposob ich pomingé milczeniem.

W czesci pracy obejmujacej analiz¢ postaw respondentow wobec przypraw Autorka dosé
swobodnie zamiennie stosuje takie okreslenia jak ,,zachowania”, ,,postawy”, ,,preferencje” cho¢ sa one
odrebnymi kategoriami, ktérych badanie wymagal zastosowania specyficznej dla nich metodyki.
Przyktadem moze by¢ zdanie (str. 149): ,W postawie niejawnej nie bylo réznicy w zachowaniu

badanych wobec przypraw i mieszanek przyprawowych,....”; (str. 153) ,,Postawa jawna wobec tych
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przypraw, okreslona w badaniu ankietowym, stwierdzala powszechne wykorzystanie i ze
zdecydowanie wigksza czestoscia dla pieprzu niz majeranku.”; (str. 154) ,,Badani przedkfadali w tym
badaniu majeranek nad pieprz, ....”, ,,Badani mieli bardzo zblizona postawe wobec tych produktow,
zadnego z nich nie przedkiadali ponad drugi.”; (str. 156) ,,...im badany byl starszy, tym bardziej
preferowat przyprawy jednoskladnikowe.”; ,Wyniki sSredniej niejawnej preferencji przypraw

markowych w zaleznosci od wieku badanych....” ; ,,...rosnie preferencja przypraw markowych.”; (str.
158) ..Przeprowadzone badania potwierdzity rowniez istnienie roéznic pomigdzy zachowaniami

jawnymi i utajonymi konsumentéw przypraw.”; (str. 160) ,,...badani charakteryzowac si¢ bgda jawna

preferencja przypraw, a utajona preferencia wobec mieszanek przyprawowych. Przeprowadzone

badania potwierdzily na poziomie jawnym preferencj¢ przypraw jednoskladnikowych oraz na

poziomie niejawnym preferencje hasta ,,przyprawy”. Na poziomie utajonym stwierdzono jednak brak

roznic w postawie wobec przypraw i mieszanek przyprawowych. Postawa niejawna nie potwierdzita

preferencji mieszanek przyprawowych, lecz stawianie ich na réwni z przyprawami.”; (str. 163)

.Badania postaw jawnych potwierdzily zakladana w pracy preferencije przypraw

jednosktadnikowych,....”. Wilasciwie zestawienie tych kilku zdan wskazuje jednoznacznie na brak
rozeznania w podstawowych definicjach, teoretycznym tle badan nad konsumentem na rynku towarow
oraz metodyce badania i interpretacji wynikow dotyczacych postaw, preferencji czy tez zachowan
konsumentow.

Oceniajqc strone metodyczng i merytoryczng pracy pragne zauwazycé, ze dos¢ skromnie
opracowanej warstwie teoretycznej (co nie zawsze musi byé oceniane jako slaba jej strona)
towarzyszy szereg niedociqgnieé, niescistosci i bledow, ktore wskazalam powyzej. Potencjal thwiqcy
w koncepcji pracy zostal pogrzebany niskim poziomem opracowania jej warstwy empirycznej. Dlatego
stwierdzam, ze przyjete kryteria oceny osiqgni¢cia naukowego nie pozwalajq na sformutowanie

pozytywnej oceny tego dziela.

Ocena dorobku naukowo-badawczego (poza osiagnigciem naukowym)

Zainteresowania naukowo-badawcze dr inz. Joanny Nawerli-Guz, ktorych efektem sa artykuty
naukowe publikowane w latach 1999 - 2017, wpisuja si¢ w obszar nauk spotecznych, dziedzing nauk
ekonomicznych i dyscypling towaroznawstwo, koncentrujg si¢ bowiem, zgodnie z tytulami prac
zestawionych przez Habilitantke, wokét takich zagadnien jak: (1) ocena i analiza jakosci zywnosci
ekologicznej, przypraw, herbatek ziotowych, produktow luksusowych, regionalnych i tradycyjnych
i innych, (2) postawy i zachowania konsumentéw wobec wymienionych grup produktéow oraz (3)
wszelkich aspektow (problemy ekologiczne, swiadomos¢ ekologiczna, ochrona $rodowiska Morza
Battyckiego, walory zywnosci ekologicznej, opinie réznych grup konsumentéw o Zzywnosci
ekologicznej) zwiazanych z zywnoscia ekologiczné. Przedstawiony do oceny dorobek jest bardzo
heterogenny, co w mojej ocenie nie jest jego atutem. Tym samym wylaniajacy si¢ obraz zainteresowan

naukowych Habilitantki jest dos¢ niejednoznaczny. Z jednej strony zakres Jej zainteresowan jest
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szeroki, z drugiej za$ brak jest wspolnego mianownika pomigdzy badanymi grupami produktéw; brak
jest pewnej mysli przewodniej, ktora wskazywalaby w jaki sposob ewoluowaly zainteresowania
naukowe Habilitantki, jak rozwijat si¢ Jej warsztat naukowy oraz specyficzny dla Niej nurt badan.
Wigkszos¢ prac Habilitantki zwigzanych jest z zywnoscia i rynkiem Zywnosci ekologicznej. Ponadto
wspdlnym elementem powtarzajacym si¢ w kolejnych publikacjach pozostaja badania nad
obciazeniem zywnosci azotanami (V i III) i wybranymi metalami cigzkimi, a w pdZniejszym okresie
nad substancjami antyoksydacyjnymi i aromatycznymi zywnosci. Dlatego rodzi si¢ obraz specjalisty
zajmujacego si¢ zagrozeniami chemicznymi i skazeniem zywnosci oraz skladnikami zywnosci
o wihasciwosciach funkcjonalnych i uzytkowych. Wsrdd prac Habilitantki pojawiaja si¢ jednak rowniez
publikacje, ktorych tytuly sugeruja tematyke dotyczaca zachowan i postaw konsumentow wobec
zywnosci ekologicznej, herbaty, mieszanek przyprawowych, przypraw, herbatek ziolowo-owocowych,
ustug kosmetycznych, produktéw luksusowych, markowej odziezy i lodow. Jednoczesnie w pracach
tych nie pojawiaja si¢ jakiekolwiek elementy badan wskazujace na podjgcie problematyki dotyczacej
postaw konsumentéw wobec badanych obiektow. Badania za$ koncentrowaly si¢ przede wszystkim na
zachowaniach konsumentéw. Zachodzi zatem uzasadniona obawa, ze Habilitantka nie widzi réznicy
miedzy istotnie odrgbnymi kategoriami jakimi sa postawy i zachowania konsumentow, ktére zostaty
juz stosunkowo dobrze zdefiniowane i dla badania ktérych opracowano specyficzne i wiasciwe
metody. W tym S$wietle duzy niepokdj budza takze tytuly niektérych publikacji oraz fragmenty
autoreferatu poswiecone charakterystyce tzw. pozostalych osiagnie¢ naukowo-badawczych,
wskazujace na wykreowanie przez Habilitantke ,,nowych postaw konsumenckich” wzgledem
produktow rolnictwa ekologicznego, ktore sugerowaé moga, Ze istnieja postawy inne niz pozytywne,
negatywne lub ambiwalentne, wynikajace wprost z metodyki badania postaw.

Dorobek naukowy Habilitantki sktada si¢ ze 126 opublikowanych prac, wéréd ktoérych
w pierwszym okresie dzialalno$ci naukowej, to jest przed uzyskaniem stopnia doktora, dominuja prace
opublikowane w materialach konferencyjnych (33), publikacje z listy MNiSW (10) oraz rozdziaty
w monografiach (2). Natomiast w drugim okresie dzialalno$ci naukowej, a zatem po uzyskaniu
stopnia doktora, dominuja prace opublikowane w czasopismach indeksowanych przez MNiSW na
liscie B (50), rozdziaty w monografiach (18), publikacje pelne i streszczenia w bazie WoS (5), jedna
publikacja w czasopismie z bazy JCR oraz jedna monografia (wskazana jako osiggnigcie naukowe).
Sumaryczna liczba punktow za dorobek publikacyjny podana przez Habilitantke, tacznie z monografia
wskazang jako osiggnigcie naukowe, oszacowana w oparciu o wytyczne obowiazujace w roku ich
wydania wynosi 484, a po uwzglednieniu udziatu autorskiego Habilitantki wynosi 341,1. Podkresli¢
nalezy, Ze po uzyskaniu stopnia doktora sumaryczna warto$¢ punktowa dorobku naukowego dr inz.
Joanny Newerli-Guz osiagneta poziom 457, a po uwzglednieniu udziatu autorskiego 328,6, co uznac
nalezy jako znaczacy przyrost aktywnosci naukowlfej w poréwnaniu do okresu przed doktoratem.
Sumaryczny Impact Factor publikacji okreslony wedlug wskazan bazy JCR w roku ich opublikowania
wynosi 0,968. Liczba cytowan oraz Indeks Hirscha wedlug bazy Web of Science wynosi 0. Wedlug
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bazy Publish or Perish liczba cytowan wynosi 111 a Indeks Hirscha 4. Z kolei wedlug bazy Google
Scholar liczba cytowan wynosi 91 a Indeks Hirscha 6. Dlatego tez stwierdzi¢ mozna, ze aktywno$¢
naukowa i publikacyjna Habilitantki ulegla istotnej dynamizacji po uzyskaniu stopnia doktora,
a zebrany dorobek okre$li¢ mozna jako ilosciowo znaczacy.

Pani dr inz. Joanna Newerli-Guz byla takze wspotwykonawca i wykonawca w 9 projektach
badawczych, w tym 4 przed uzyskaniem stopnia naukowego doktora i 5 po jego uzyskaniu. Projekty te
finansowane byly przede wszystkim ze srodkow Uczelni dedykowanych miodym naukowcom. Poza
tym jeden z projektéw mial charakter edukacyjno-badawczy i finansowany byt przez Fundacje
Carrefour. Tematyka projektow badawczych obejmowata identyfikacje czynnikéw warunkujacych
wartoéé uzytkowa przypraw, determinanty jakosci przypraw oraz poréwnawcza oceng jakosci
przypraw czystych i mieszanek przyprawowych. Zrealizowane w ramach projektéw badawczych prace
wpisuja sig¢ w obszar badan stanowiacy podstawe opracowania osiggni¢cia naukowego.

Dr inz. Joanna Newerli-Guz niewqtpliwie znaczqco zwiekszyla swdj dorobek naukowy po
uzyskaniu stopnia naukowego doktora. Podejmowana przez Nig problematyka jest szeroka i obejmuje
wiele aspektow dotyczqcych badania jakosci ZywnoSci w ujeciu przyrodniczo-technicznym oraz jej
(jakosci zywnosci) postrzegania przez konsumenta w tym przede wszystkim poprzez identyfikacje
réznic w zachowaniach konsumeniow wobec zywnosci réznych kategorii. Rysujqcy sie jednak obraz
rozwoju naukowego Habilitantki oceniam jako niejednoznaczny, poniewaz biorgc pod uwage liczbe
punktéw uzyskanych za publikacje wynikow badan wlasnych jest on znaczqcy. Jednoczesnie
uwzgledniajac wklad Kandydatki w rozwdj dyscypliny naukowej, obejmujqcy znajomos¢ przedmiotu
badan, ale takze metodologii pracy naukowej, na ktérq sklada sie znajomosé metod, metodyk oraz
modeli opartych na znajomosci definicji i relacji pomiedzy nimi, rodzq sie moje powazne wqitpliwosci.

Co jest bowiem przedmiotem zainteresowan naukowych Habilitantki (wlasciwosci
funkcjonalne i uzytkowe zywnosci okreslane jako jej inherentne wlasciwosci, a moze stosunek
konsumenta-postawa lub jego zachowanie wobec towaréw o wlasciwosciach funkcjonalnych Iub
wybitnie sensorycznych)? W tym sensie dorobek jest stosunkowo rozproszony.

Czy wyniki Jej badah przyczynily sie do rozwoju dyscypliny czy tez sq jedynie zbiorem
raportéw z badan? W tym zakresie dorobek obejmuje zestawienia danych dotyczqcych wilasciwosci
przede wszystkim antyoksydacyjnych oraz zawartosci wybranych metali ciezkich tudziez aktywnosci
enzymoéw w kolejnych produktach oraz charakterystykizachowan roznych grup konsumentéw wobec
roznych towarow.

Czy Habilitantka dobrze opanowala specyficzne dla obu przedmiotéw swej aktywnosci
naukowej metody badan? Stan wiedzy w dyscyplinie towaroznawstwo oparty na badaniach nad
wlasciwosciami biofizykochemicznymi zywnosci bardzo sie rozwingl i ugruntowal, co pozwalato na
Jjego kanwie prowadzi¢ zlozone, wieloaspekiowe bac;'ania z celowo przyjetymi warunkami brzegowymi.
W tym samym czasie nurt badari dotyczqcych konsumenta i kryteriow postrzegania przez niego jakosci

Zywnosci w zasadzie wychodzil dopiero poza ogramiczenia wynikajqce z poczqtkowego chaosu
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definicyjnego. To zas§ mozna taktowac jako pewne usprawiedliwienie dla potknie¢, ktérych nie udato
sie Habilitantce uniknqé podczas powstawania Jej dorobku. Jednoczesnie stwierdzic mozna, ze
Habilitantka realizowala przede wszystkim prace na poziomie badan podstawowych. Dopiero ostatnie
dzielo ,, Influence of the addition of selected spices on consumer acceptance and biological activity of
honey” wychodzi wyraznie poza ten zakres i wskazuje na szersze ujecie zagadnienia.

I ostatni aspekt oceny dotyczqcy przystawalnosci merytorycznej tresci dorobku naukowego
Habilitantki przedstawionego w omawianych publikacjach oraz w zlozonej rozprawie habilitacyjnej
do dyscypliny towaroznawstwo. Odnoszqc sie do niego nie mam wqtpliwosci, ze dotyczy on badan nad
Jjakosciq towaréw w bardzo szerokim, ale takze niestety rozproszonym ujeciu.

Stwierdzam, ze zgodnie z wytycznymi Rozporzqdzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego
z dnia 1 wrzesnia 2011 r. w sprawie kryteriow oceny osiqgnigé osoby ubiegajqcej sie o nadanie
stopnia doktora habilitowanego (Dz.U. Nr 196, poz. 1165), zdefiniowane warunki oceny dorobku

naukowo-badawczego zostaly spelnione w stopniu brzegowo minimalnym.

Ocena dorobku dydaktycznego i popularyzatorskiego i wspoélpracy miedzynarodowej

Dr inz. Joanna Newerli-Guz jest doswiadczonym nauczycielem akademickim. Realizowala
wszystkie formy zajg¢ dydaktycznych ze studentami I i II stopnia studiow, na studiach
podyplomowych oraz dla studentow Erasmus+ w zakresie takich zagadnien jak: towaroznawstwo
artykuléw spozywczych, biochemia zywnosci, ekologia w towaroznawstwie, toksykologia zywnosci
oraz environment and human health. Odbyta takze staz dydaktyczny w Bremerhaven jako wykladowca
wizytujacy. Podkresli¢ takze nalezy, ze dr inz. Joanna Newerli-Guz byla do tej pory promotorem (107)
i recenzentem licznych prac dyplomowych inzynierskich i magisterskich. Poza tym pehli role
promotora pomocniczego W dwoch przewodach doktorskich prowadzonych na Wydziale
Przedsigbiorczosci i Towaroznawstwa Uniwersytetu Morskiego w Gdyni.

Habilitantka czynnie uczestniczy rowniez w pracach Polskiego Towarzystwa
Towaroznawczego, Polskiego Towarzystwa Technologéw Zywnosci oraz Stowarzyszenia
Ekonomistéw Rolnictwa i Agrobiznesu. Jej dziatalnos¢ obejmuje takze popularyzowanie nauki wérod
dzieci i mlodziezy w ramach piknikéw naukowych dla dzieci ze szkot podstawowych, warsztatow dla
mlodziezy ze szkol srednich, wykladow-szkolen dla przedsiebiorcow oraz Baltyckiego Festiwalu
Nauki.

Dziatalnos¢ organizacyjna Kandydatki na Wydziale Przedsi¢biorczosci i Towaroznawstwa
Uniwersytetu Morskiego w Gdyni oceni¢ mozna jako szeroko zakrojona i zroznicowana. W czasie
swego zatrudnienia pelnita Ona 11-krotnie role czlonka i raz przewodniczacej komitetow
organizacyjnych konferencji naukowych organizov;fanych przez Wydzial. Ponadto 3-krotnie byla
wspotorganizatorem seminariow naukowych organizowanych we wspdlpracy z innymi uczelniami,

towarzystwami i stowarzyszeniami. Brata 3-krotnie udziat w projekcie ,,ABC Zdrowego Zywienia”
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realizowanego przez SGGW we wspodlpracy z UR w Krakowie, UP we Wroclawiu, UWM
w Olsztynie, UP w Poznaniu, UP w Lublinie oraz AWFiS w Bialej Podlaskiej.

Ponadto dr inz. Joanna Newerli-Guz petnila rolg recenzenta na zlecenie czasopisma Handel
Wewngtrzny oraz w zwiazku z przygotowaniem materialow konferencyjnych I, II, III i IV
Studenckich Dni Jakosci. W tym samym czasie sprawowata takze funkcje w organach kolegialnych
Wydziatlu (RW, WKR, opiekun roku studentéw kierunku towaroznawstwo) oraz uczestniczyla
w dziatalnosci promocyjnej Uczelni i Wydziatu na terenie kraju.

Za swe zaangazowanie w zycie Uczelni oraz osiagnigcia zawodowe 7-krotnie zostata
wyr6zniona Indywidualng Nagroda Rektora AMG, brazowa odznaka ,,Zastuzony Pracownik Morza”
oraz brazowym medalem za Diugoletnia Stuzbe.

Aktywnos¢ dydaktyczna, organizacyjna i wspolpraca miedzynarodowa Kandydatki wskazuje
na Jej zaangazowanie i rozwdj Wydzialu, Uczelni oraz srodowiska naukowego zajmujqcego sie
badaniami nad jakosciq. Dlatego stwierdzam, Ze zgodnie z wytycznymi Rozporzqdzenia Ministra
Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 1 wrzesnia 2011 r. w sprawie kryteriow oceny osiqgniec¢ osoby
ubiegajqcej sie o nadanie stopnia doktora habilitowanego (Dz.U. Nr 196, poz. 1165), zdefiniowane

warunki zostaly speinione.

Whiosek koncowy

Pomimo pozytywnej oceny caloksztaltu dorobku dydaktycznego, organizacyjnego i wspolpracy
miedzynarodowej, przy jednoczesnie wskazanych stabych stronach dorobku naukowo-badawczego
oraz powaznych zastrzeZemiach, wynikajgcych z bledéw cechujgcych osiqgniecie naukowe,
stwierdzam, Ze dr inz. Joanna Newerli-Guz spelnia warunki stawiane osobom ubiegajqcym sie
o stopien naukowy doktora habilitowanego w zakresie niewystarczajgcym dla nadania tego stopnia.
Cho¢ dorobek naukowy Habilitantki swiadczy o Jej zainteresowaniach naukowych wpisujqcych sie
w dyscypling naukowq towaroznawstwo i stanowi pewien wkiad w rozwdj dziedziny nauk
ekonomicznych, wzbogacajqc szerokq problematyke dotyczacq jakosci produkiow spozywezych, jest

niewystarczajqcy dla nadania stopnia naukowego doktora habilitowanego.
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